Устная реклама
■ массовые мероприятия
■ отчеты перед населением

■ выступление на радио,    

    телевидении

Печатная реклама

■ объявления

■ афиши

■ плакаты

■ буклеты

■ листовки

■ пригласительные билеты
■ проспекты

■ каталоги

■ прайс-листы

■ пресс-релизы

■ памятки

■ экслибрисы

■ фирменные бланки библиотеки

■ библиографические указатели и

    списки литературы

Комплексная реклама

■ применение набора её различных   

    средств
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    Библиотечная реклама – инфор-мация о библиотеке, её услугах и продукции с целью оповещения о ней реальных и потенциальных пользователей и стимулирования спроса на эти услуги и продукты.

Функции

библиотечной рекламы                  
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    Специфика библиотечной рекламы заключается в том, что это информация о фондах библиотеки, о её возможностях удовлетворять информационные потребности различных групп пользователей.
    В основе рекламной деятельности лежит создание  рекламного сообщения – ёмкой, яркой и образной информации, побуждающей использовать библиотечные ресурсы и услуги.

Требования 

к рекламному сообщению

■ информация, предоставляемая пользователям, должна быть новой

■ убеждать в полезности для пользователя рекламируемой услуги, давать её характеристику

■  показывать преимущества и особенности рекламируемой услуги
■ раскрывать условия и правила пользования услугой

■ учитывать особенности аудитории, к которой обращается реклама

    Содержание рекламного сообщения должно дать ответы на вопросы:

■ что предлагается пользователю

■ какие преимущества он может извлечь от предлагаемой услуги

■ где, когда и как он может эту услугу получить
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Рекламные сообщения

по содержанию


         адресные         престижные

    Адресная реклама  информирует население о библиотеке и её месте расположения. Основная форма – вывеска.

    Престижная реклама направлена на создание у пользователей представления о библиотеке как о надежном, высококвалифицированном партнере.

Средства рекламы

■ наглядные

■ устные

■ печатные

■ комплексные

        Наглядная реклама 

■ выставки

■ стенды
■ витрины

■ рекламные щиты

■ вывески

■ интерьер библиотеки

Формирование


спроса на ресурсы, услуги и продукцию библиотеки





Популяризация новых библиотечно-информацион-ных услуг








